
 

 

DOCENTE Jorge Cadena GRADO NOVENO 
ASIGNATURA Español 

Correo electrónico de 
contacto 

jorge.cadena@sabiocaldas.edu.co 

Fecha de envío 15 Marzo  Fecha de entrega  19 Marzo  

Tiempo de ejecución de la actividad  4 Horas 

TEMA La publicidad 

Contextualización  
 
La publicidad es fundamental para que los medios de comunicación sigan 

trabajando para informar y entretener a la gente y, además, es la encargada de 
mostrarnos y resaltar las ventajas de los productos y servicios que debemos 
utilizar como miembros de esta sociedad.  
 

La publicidad es considerada un medio de comunicación a través del cual se busca persuadir o convencer 
al público para que adquiera, utilice, compre, evite, etc., un producto o servicio, o bien para que el receptor 
actúe de cierta forma.  
 
Es importante destacar, que la publicidad se organiza y dirige a un público objetivo (de acuerdo al sexo, 
los grupos de edad, nivel socio-económico, etc.) y dependiendo de éste, serán las características y 

particularidades del producto, servicio o mensaje que se esté publicitando. En este sentido, la publicidad 
cumple dos funciones:  
 
- Informar acerca de aquellas particularidades de los productos, servicios o mensajes.  
- Persuadir o convencer al lector del texto.  
 
Este tipo de texto, que tiene características argumentativas (ya que persigue convencer al receptor), 
cumple la función apelativa porque se dirige directamente al público. 
 
Por esencia, la publicidad se basa y nutre de los elementos paraverbales y no verbales, tanto en textos 
escritos como orales.  

 
Clasificación de los anuncios  
 
Dependiendo la finalidad, los anuncios se clasifican en:  
 

- Anuncios propagandísticos: buscan persuadir o convencer al receptor para que actúe de cierta forma. El 
objetivo es la promoción de ideas sociales, deportivas, culturales, entre otras, y de visiones de mundo.  
 
- Anuncios publicitarios: buscan persuadir o convencer al receptor para que adquiera, utilice o compre un 
producto o servicio. El objetivo es conseguir beneficios comerciales 
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Tomado y adaptado de Colombia aprende 

Descripción de la actividad sugerida  

 
1. Escribe en frente de los siguientes anuncios si son propagandísticos o publicitarios.  

 

a. Para que tu corazón esté sano, pasea cada día un rato________________________________  
 
b. ¡Transportes aéreos Transmundo, lo desconocido a tu alcance! __________________________ 
 
c. ¡No juegues con fuego, el bosque también es tuyo! ____________________________________ 
 
d. Limpiacristales Diamante deja el cristal muy brillante. __________________________________ 
 
e. Mantén limpia la ciudad. ¡Es tan bonita...! ___________________________________________ 
 
f. Calza zapatos Trotamundos, recorrerás todo el mundo. _________________________________ 

 

 

2. Observa y lee con atención las siguientes propagandas y luego responde las preguntas: 
 
 

 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Webgrafía/material fotocopiado (Anexo) 



 

Enlaces de apoyo: 
 
https://www.youtube.com/watch?v=FLo8Fsl-kPQ 

Criterios de Evaluación  

Reconoce las características ideológicas de la propaganda y la publicidad en sus principales 
fundamentos.  

 


