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éQué competencia(s) debo alcanzar?

Tematicas
mediadoras

Publicidad en medios audiovisuales

Metas dados

Socio-afectiva:
Demuestra un posicion critica y respetuosa frente a los planteamientos

por los demas.

Metas de aprendizaje:
Examina criticamente el contenido de la publicidad y de los medios
audiovisuales

CRITERIOS DE EVALUACION:

comparativos y de fondo
con la publicidad

audiovisual. Lectura critica.

ejercicios comparativos y
participacion en clase.

EQUE SE VA A &COMO SE VA A ¢CUANDO SE VA A
EVALUAR?
EVALUAR? EVALUAR?
Fechas
El analisis y postura Por medio de los Primera semana
coherentes y objetivos cuestionamientos del 6 al 10 de
frente a conceptos postulados en la guia, septiembre

El analisis y postura
coherentes y objetivos
frente a conceptos
comparativos y de fondo
con la publicidad

audiovisual. Lectura critica.

Por medio de los
cuestionamientos
postulados en la guia,
ejercicios comparativos y
participacion en clase.

Segunda semana
del 13 al
septiembre

Se realiza entrega de
evidencia.

17

de




SEMANA 1 (del 6 al 10 de septiembre)
ACTIVIDAD INICIAL: Rutina de pensamiento

Observemos en clase el siguiente video donde se muestra una perspectiva de analisis
publicitario...

httos.//www.youtube.com/watch?v=bj39WYEVpbE

cQuUE entendiste o qué entenderias por "sistema simbdlico”?
¢Por qué considerarias importante analizar la publicidad audiovisual?

CONTEXTUALIZACION

La publicidad en la television
Los anuncios publicitarios en televisién

Un anuncio publicitario o propaganda de televisién es un espacio de programacion televisiva
producida y pagada por una organizacion, que transmite un mensaje, mediante la promocién de
un producto o servicio. La television es un poderoso medio de publicidad. Se basa en los efectos
sonoros y visuales. Estos efectos se pueden usar combinados para captar la atencién de la
audiencia y reforzar el mensaje usando sonidos y video. Los que hacen publicidad pueden
marcar sus publicidades usando el mismo tema para multiples publicidades de TV, haciendo que
sus comerciales sean como una pequefia serie de television con seguidores cautivos.

Los ingresos de este tipo de publicidad proporcionan una parte significativa de la financiacion
para la mayoria de las cadenas de television privadas.


https://www.youtube.com/watch?v=bj39WYEVpbE

Los efectos que la publicidad televisiva ha tenido sobre el publico televidente, han sido objeto de
multiples investigaciones, debido a su condicionamiento sobre el comportamiento y vida social
de las personas. Sin embargo, los niveles de audiencia en los horarios habituales, se utilizan a
menudo como un indicador para la creacién de mas anuncios de television.

@Sabias que...

La gran mayoria de los anuncios de television hoy consisten en spots publicitarios brewves,
gue varian en longitud desde unos pocos segundos a varios minutos. Anuncios de este
tipo han sido utilizados para promover una amplia variedad de bienes, servicios e ideas
desde los inicios de la television.

Caracteristicas

Caracter audiovisual. Los efectos visuales y sonoros, junto con la riqueza de su mensaje logran
una forma de comunicacion que multiplica las posibilidades de impacto en la audiencia.

Pulsién escopica. Es el impulso natural y reflejo a mirar hacia cualquier estimulo que llame
nuestra atencién. Esto sucede cada vez que nos encontremos con un televisor encendido,
seguramente nuestra mirada se ira hacia la pantalla. Mas alla de los fenémenos fisicos o
naturales, el dominio de lo audiovisual se ha convertido en un signo que diferencia a nuestra
sociedad de cualquier otra anterior.

Audiencias masivas. En comparacion con otros medios, la televisién sigue ganando en la
mayoria de los casos. Las gentes de todas las edades y de todas las razas ven TV por diferentes
razones; los publicistas la prefieren por su eficiente forma de llegar a las masas.

Horarios de exposicidon. Mientras una persona ve un programa de television, visualiza la mitad
del tiempo aproximadamente, todo tipo de comerciales. En la TV, la publicidad se presenta con
una constante regularidad, esto garantiza que los televidentes tengan contacto con ella. Aln no
existe la television sin comerciales.

Ventajas Rapidez de infiltracion. Llega rapidamente a todo el mundo. Esto hace que la TV sea
el medio mas adecuado para el lanzamiento de los productos de consumo y, en general, cuando
el objetivo es lograr impactar en poco tiempo.

Flexibilidad geogréficay temporal. La TV comparte esta caracteristica con el radio, puesto que
se ha superado cualquier limitacion técnica para hacer que la sefial llegue a cualquier punto. El
namero de televisores crece y no solo en los hogares, es posible encontrarlos en muchos lugares
publicos. Los horarios de emision son muy amplios y la oferta es creciente.

Calidad del mensaje. Los mensajes cautivan todos los sentidos, a base de movimiento, color,
demostraciones, etc. Ademas, los avances técnicos de la produccion hacen que la publicidad
audiovisual sea cada vez de mejor nivel.



Selectividad en el publico. Puede lograr llegar a publicos especificos de muchas maneras. El
dia de la semana, la hora, el material de programacién, etc., permite al anunciador seleccionar
su sector del

Desventajas

"" Saturacion publicitaria. Las empresas de television buscan vender

‘m' : espacios de publicidad en TV, con el fin de recibir mas ingresos. Hay

N2 n demasiada publicidad, dicen la mayoria de los espectadores, y reclaman
g TW’I‘ | que se limite.

m =N Dudas sobre la eficacia. La audiencia esti buscando estrategias para

eludir la publicidad en TV, entre ellas, cambiar de canal, que es una de
las mas utilizadas. Esto hace que anunciante utilice la repeticion de
comerciales, lo que provoca cansancio en los televidentes.

Costo elevado. La produccién de la publicidad en TV no es barata y las tarifas, aunque se hayan
moderado y haya sitio para la negociacion, multiplican el presupuesto de la campafia.

Rapidez del mensaje. Los mensajes televisados son fugaces, breves. Solo pueden retenerse a
base de repeticion.

ACTIVIDAD DE AFIANZAMIENTO:

1. Con base en el texto anterior, responde las siguientes preguntas.
¢, Cudl es la funcién que cumplen los comerciales de televisién?
¢, Por qué los anunciantes prefieren la television para promocionar bienes y servicios?

A qué se refiere el texto con pulsion escépica y por qué se aplica a la TV?

¢ Por qué la television tiene una audiencia masiva?

¢De qué manera crees, que la publicidad televisiva ha condicionado el comportamiento y vida
social de las personas?

¢, Consideras que la publicidad televisiva representa el consumo como una obligacion? ¢ Por qué?

¢, Consideras que la publicidad en la television determina la moda y gustos de los jovenes? ¢ Por
qué?



¢ Consideras que los mensajes de los comerciales apuntan realmente a las necesidades del
televidente?

¢, Consumes un producto gracias a la publicidad que lo promociona? ¢ Cual? ¢Por qué?
2. Observa el siguiente comercial y responde las preguntas:

https://www.youtube.com/watch?v=aaKUzKLK48A

¢Cual es el tema?

¢, Cual es la intencién comunicativa?

¢, Cual es la relacion del tema con las imagenes del comercial?

¢, Qué relacién se puede establecer entre el comercial y la realidad?
¢, Qué tipo de practicas sociales se promueven en el comercial?

¢ Estas de acuerdo con el mensaje? Si o noy por qué.

SEMANA 2 (del 13 al 17 de septiembre)

CONTEXTUALIZACION:

Observemos el video en el que se presenta un ejemplo de analisis de un comercial de television:
https://www.youtube.com/watch?v=CV6BBrufUYE



https://www.youtube.com/watch?v=aaKUzKLK48A
https://www.youtube.com/watch?v=CV6BBrufUYE

Analisis de comercial de television
» Tema y/o producto: refresco Shandy

= Descripcion de la informacién que presentan: grupo de personas gue en una mano
tienen el producto promocionado (Shandy) v la otra mano les queda libre, con ella pueden
hacer muchas cosas divertidas y graciosas.

= Intencién comunicativa: convencer al televidente que tomar Shandy es divertido

+ iCual es la relacion del tema con las imagenes del comercial?

En las imagenes del comercial aparece todo el tiempo el producto en una de las manos del
grupo de personas. La relacion que se establece con el producto, es por lo tanto determinada
por lo gue se hace con la mano libre. Por lo tanto, el refresco se vuelve un objeto imprescindible
en el momento de diversion. La mano vy el refresco son una extension del cuerpo para pasarla
bien.

- iQué relacion se puede establecer entre el comercial y la realidad?
El comercial distorsiona la realidad. Sabernos que no es verdad que para divertirnos, tenermos
gue beber una Shandy. Sin ermbargo, esta es la sensacion que el comercial quiere transmitir,

- ;Qué tipo de practicas sociales se promueven en el comercial?

- El comercial condiciona nuestros momentos de diversion, pues establece una sola forma de
hacerlo.

- Que no necesitamos las dos manos, con una libre nos basta.

- Que sclo podemos pasarla bien, cuando bebemos un refresco.

.




Publicidad en la television

Un anuncio publicitario o propaganda de television, es un espacio de programacion televisiva
producida y pagada por una organizacion, que transmite un mensaje, mediante la promodion
de un producto o servicio. (Docsetools, 2015).

« Caracter audiovisual » Audiencias masivas
* Pulsion escopica * Horarios de exposicion

~ -
[ vemsios

= Saturacion publicitaria
= Dudas sobre |a eficacia
* Costo elevado

* Rapidez del mensaje

* Rapidez de infiltracion

* Flexibilidad geografica y temporal
+ Calidad del mensaje

= Selectividad en el piblico

-

v

= Tema » Relacion con la realidad
* Descripcion de la informacion * Relacion de las imagenes con la tematica
* Intencion comunicativa * Relacion con las practicas sociales

ACTIVIDAD DE AFIANZAMIENTO:

1. Selecciona dos comerciales de televisién que mas te llamen la atencion y sigue los pasos
para analizarlos.

1. Observa varias veces los comerciales y toma nota de la informacion que presentan.

2. Analiza aspectos objetivos: el tema, la informacion presentada y su intencion.
3. Reflexiona sobre aspectos subjetivos: relacion con la realidad, con las imagenes y con las
practicas sociales.




2. Compara los comerciales de television seleccionados. Determina el tema y/o producto
tratado, realiza una breve descripcién de la informacién que presenta y, finalmente, analiza la
intencién del anunciante al realizar el comercial, en la siguiente tabla.



Aspectos Comercial 1 Comercial 2

Tema y/o producto

Descripcion de la
informaciéon que
presentan

Intencién
comunicativa

VERIFICACION DE APRENDIZAJE:

Se realizard la retroalimentacién correspondiente de las actividades anteriormente
desarrolladas en el espacio de clase.

REFERENCIAS: WEBGRAFIA.

- colombiaaprende.com



